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تاریخ برگزاری

سالن هم آوا-کارخانه نوآوری آزادی

محل برگزاری

حامیان



:اول و دومسخنران روز 

بففا 2۰۱۹مولف  کاففار ررشففرو  سففال •

عنوان

شفففرد برتفففر ۵۰عضفففو تابفففت شهرسفففت •

تاتیرگذار اینشورتک در دنیا 

سفففخنران کییفففخی شناخاه شفففخ  ترین•

همایش های بیمه ای جهان

:موضوعات مورد بحث

....رایان بیمه "چرا •

هفت نقص مهیک بیمه ای•

چرا بیمه هنوز اوبریز  نشخ  است•

تیماتیک•

بیمه اشیا و اقاصاد گیک•

 APIموتورهففففففففففای نففففففففففوآوری  •

ان سرمایه گذاری خطررذیر  نماینخگ

(MGAs)بیمه با اخایارات خاص

بازی در زمین اینشورتک•

بیمه گری شردا •

دنیاهای موازی•



:دومسخنران روز 

مول  کاار•

بنیانگفففففذار و مفففففخیرعامل موس فففففه •

DigitalScouting

شفففرد برتفففر ۵۰عضفففو تابفففت شهرسفففت •

تاتیرگذار اینشورتک در دنیا

سففففففففخنران کییففففففففخی برخفففففففف  از •

ی شناخاه شخ  ترین همایش هفای بیمفه ا

جهان

:موضوعات مورد بحث

اینشورتک؛ ریشفه هفای و چرایف  رهفور •

آن

با )رونخهای اینشورتک در هزار  جخیخ •

( سال ریش رو۱۰تمرکز بر 

بیمففه گران  :چالش هففا و شرففت ها بففرای•

بفا )اینشورتک ها و شبکه شرو  سفنا 

(تمرکز بر نماینخگان بیمه

چرایفف   : بیمففه  و شففبکه های اجامففاع •

شرت ها و موانع

: آینفففففخ  رفففففیش روی فففففن ت بیمفففففه•

بیمه گران  اینشورتک ها و شفبه شفرو 

رونخ سنا  به سمت ت امل یا تقابل می



دکار بهروز اسخنژاد

چهر  شاخص شرکت بیمه ایران

رییس سابق هیات مخیر  بیمه میت

دکار عی  شایان

دکاری مخیریت شناوری اطلاعات

عضو هیات عیم  دانشگا  تربیت مخرس

یمه بررس  شرت ها و چالش های دگردی   دیجیاال ن ت ب»مجری طرح رژوهش  

«کشور







آیا واقعا تحول دیجیتال در صنعت بیمه در حال وقوع است؟ : موضوع بحث اول
:مسائل طرح شده

.در صنعت بیمه، با مفهوم تحول دیجیتال، به صورت سطحی و نازل برخورد شده است▪
:برخی از عواملی که باعث می شوند صنعت بیمه در تحول دیجیتال با مشکل مواجه شود، شامل موارد زیر هستند▪

oکوچک بودن سهم بیمه در اقتصاد کشور که علت آن بالا بودن نیازهای معیشتی و شرایط نامناسب اقتصادی خانوارها و کسب وکارها است.
oمشتریان از شرکت های بیمه محصولات نوین مبتنی بر فناوری را مطالبه نمی کنند.
o در ابزارهاا، رییاعمده درآمد شرکت ها و نمایندگان بیمه از بیمه  اجباری شخص ثالث و بیمه درمان است که این باعث می شود به سمت کشف بازارهاای جدیاد، ت

.نباشند.. استفاده از رسانه های اجتماعی و 
oث همیشاه اول این که درآمد بیمه شاخص ثالا: در بین مدیران صنعت بیمه، تعهد و اراده ای برای تحول دیجیتال وجود ندارد که این امر معمولا دارای دو دلیل است

.ایجاد تحول زمان بر است و عمر مدیریت مدیران به آن نمی رسد. وجود دارد و دیگر این که عمر مدیریت ارشد در کشور ما زیر دو سال است
oفراینادها و تحول دیجیتال به معنای استفاده از فناوری های بیمه ای در جهت خودکارساازی و یکاارچاه کاردن و داده محاور کاردن. تحول نیازمند اکوسیستم است

و اتصالات اسات کاه این نزدیک شدن نیازمند ایجاد اکوسیستم و ارتباطات. نزدیک شدن به ذینفعان جهت تصمیم گیری چابک، هوشمند و مبتنی بر اطلاعات است
.در حال حاضر وجود ندارد

oدر کشور ما مشکل به اشتراک گذاری اطلاعات وجود دارد و این کار را مشکل می کند.
oدر ایران بیشتر ابتکارات، اول راه اندازی می شوند و به مرور زمان جا می افتند و برنامه های جامع چندان جواب نمی دهند.
oباید به دنبال تحولات خرد و کوچک و هدفمند باشیم تا به مرور تحول دیجیتال اتفاق بیفتد.





نقش جهت گیری های کلان در تحول دیجیتال صنعت بیمه: موضوع مورد بحث

:مسائل طرح شده

.اگر جهت گیری های کلان کشور درست تعریف نشود، زیرمجموعه های آن هم نمی توانند به درستی حرکت کنند▪

د کاه ایان می گیرناهادهچون استراتژی های کلان درستی نداریم یا به آن عمل نمی شود، افراد از بیرون صانعت وارد می شاوند و مادیریت و تصامیم گیری در آن را بار ع▪

.می توانند مسائل و چالش های حرفه ای زیادی را ایجاد کند





تحول دیجیتال و شبکه فروش: موضوع مورد بحث

:مسائل طرح شده

.طبیعی است که به دلایل مختلف در برابر ت ییر مقاومت وجود داشته باشد▪

.نهاد ناظر باید سال ها قبل ساختار بازار را اصلاح می کرد و مانع تمرکز نمایندگان بر بیمه شخص ثالث می شد▪

.  در زمان مناسبی ارائه نشد و کارکرد آن را با مشکل مواجه کرد102آیین  نامه ▪

.گیردکل الان هم دیر نشده و باید با رصد کشورهای پیشرفته تر، آینده خودمان را تحلیل کنیم تا سیاست گذاری ها و برنامه ها متناسب با آن ها ش▪
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